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（上接第一版）

党建引领专业群发展
专业群三教改革成果喜人

党建是高校的政治生命线。多年来，物智
学院党总支坚持党建与业务的相互促进和有
机融合，产学研深度融合创新构建出“1354”
的党建工作模式，紧紧抓住党建这个中心工
作 ，不 断 深 化“1+N”全 员 导 师 制 ，贯 彻 实 施

“一体三维，四台一作”学生素质养成体系，形
成“五模块、四目标”校园“IAI-爱”文化品牌
建设体系，以高质量党建推动高质量发展，荣
获福建省先进基层党组织、福建省高校党建
工作首批标杆院系、福建省五一先锋号等荣
誉称号，在高校党支部工作评选中，获得“党
员好故事”等优秀典型。

人才是高校的核心竞争力。物智学院经

过多方论证，从技能、素质、适应性等方面，系
统构建专业群课程体系，2022 年专业群教师
团队被评为国家级教师教学创新团队，团队
成员获得国家级教学成果奖一等奖 1 项、二等

奖 2 项，4 本教材获评“十四五”首批职业教育
国家规划教材。

改革创新是教育发展的根本动力。物智学
院以课程教学改革为抓手，其中 4门课程入选职

业教育国家在线精品课程，完成 1个国家级教学
资源库建设。教师团队获得教师教学能力国赛
三等奖 2 项、省赛一等奖 3 项；教师指导学生在
全国职业院校技能竞赛中获奖 28 项，其中国家
级一等奖 11项；团队获得专利授权 20余件。

打造“三中心两基地”
持续开展国际化交流活动

校企合作是高校服务国家战略和区域经
济发展的重要方式。物智学院利用专业群办学
优势和企业技术资源，着力打造“三中心两基
地”——大数据与人工智能学习中心、ICT 学
习中心、智能终端技术学习中心、京东智能示
范基地、新大陆物联网基地。依托国家级物联
网及农业光电子应用技术协同创新中心，建成
AIoT 国家级虚拟仿真实训基地、产品测试及
服务中心等重要科研创新平台。

形成“团结协作，克难善作，永争第一”的
竞赛文化。物智学院开展技能竞赛集训和资源
转化，在各级各类技能竞赛中取得了优异的成
绩 ，创 造 了 全 国 职 业 院 校 技 能 大 赛“ 一 院 七
金”、单项五连冠的奇迹。2022 年在首届世界职
业院校技能大赛上夺得 1 个铜奖、2 个优胜奖，
在全国排名第 4。

加强国际合作，职业教育走出国门。物智
学院依托京东、新大陆、诺瓦星云等企业资源，
积极开展境外办学和职教标准输出。物联网专
业连续招收巴基斯坦、柬埔寨、印度尼西亚留
学生，并向境外输出专业教学标准、外文教材
和职教教学资源，同时面向东南亚分支机构开
展 NCE 认证等境外培训。

“长风破浪会有时，直挂云帆济沧海。”物
智学院将以习近平新时代中国特色社会主义
思想和全国教育工作会议精神为指导，为福建
区域数字经济发展和高职教育数字化转型作
出更大贡献。 （庄严 张智群） □专题

20222022年年66月月““华为华为ICTICT学院学院””正式落户正式落户。。
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本报讯（记者 陈挺 通讯员 叶晓菲） 7 月 31 日，2023 翔安
区“和美乡村杯”百村篮球联赛开赛，这一村（居）篮球赛已连续
举办 20年，成为厦门市最具影响力的群众体育品牌赛事之一。

本次比赛吸引了翔安区 9 个镇（街）95 支村（居）篮球队参
与，1140 名队员参赛，赛程分预选赛和决赛 2 个阶段，以镇（街）
为赛区，每个赛区前 2 名进决赛，最终决出前四强代表翔安参加
全市村（居）篮球赛。

篮球运动在翔安有着广泛的群众基础，拥有村（居）篮球
场 400 来个，基本实现村村有篮球场、村村有篮球队、年年有篮
球赛。

今年 3 月，CBA 全明星赛在翔安举办，王哲林、袁堂文等
CBA 全明星球员来到翔安窗东社区，与“村 BA”球员“过招”，进
一步带动了翔安区的村（居）篮球热潮。

近年来，翔安区人均体育场地面积逐步提高，已超过全省、
全市平均水平。目前，体育场地数量达 2616 个，拥有区级大型室
内运动场馆 6 处、室外大型体育场 2 处、全民健身路径 665 处、各
类球类场地 1184 块、健身中心（健身房）12 个，基本实现“15 分钟
运动圈”。

翔安“村BA”火爆来袭
2023“和美乡村杯”百村篮球联赛开赛

本报讯（记者 肖榕） 北京时间 7 月 31 日凌晨，2023 年米兰
击剑世锦赛决出最后两枚金牌，在男子花剑团体赛当中，由陈海
威、莫梓维、许杰和吴斌四人组成的中国队摘得一枚宝贵的银
牌。这是中国男花继 2014 喀山世锦赛摘银、2015 莫斯科世锦赛
夺铜后时隔八年再次登上世锦赛男花团体领奖台。

日 本 队 和 中 国 香 港 队 分 别 首 次 获 得 男 花 团 体 金 牌 和 铜
牌，亚洲击剑历史性地在同一届世锦赛、同一个团体项目中包
揽前三名。

初始排名第十二位的中国男子花剑队先后淘汰了墨西哥队
和埃及队晋级八强。在八进四对阵强敌法国队，最终以 45∶38 战
胜法国队，挺进四强。半决赛面对世界排名第一的美国队，陈海
威在第五局中打出一个 5∶0 的小高潮，最终，比分停留在 45∶35，
中国队闯入决赛。

在此前 6月份的无锡亚锦赛中，中国男子花剑不敌日本队无
缘决赛，双方近年来交手多次，中国队胜率不高。决赛展开后，中
国率先出场的莫梓维发挥神勇，打出 5∶0 的梦幻开局，但随后日
本队奋力追分，并最终以 45∶35获胜。

“男子花剑虽然最终负于日本，在实力上还是欠缺一些，但
整场比赛下来，让我们看到了希望。大家在世锦赛上为奥运会资
格全力拼搏，提振了士气。”中国击剑协会主席王海滨表示。

中国男花击剑世锦赛团体摘银

闽将陈海威许杰站上领奖台
香港队获铜牌

当中国运动员站上领奖台时，他们身
上穿的领奖服来自福建；当志愿者“小青
椒”在各个赛场忙碌时，他们身上穿的服
装来自福建；当运动员在大运村里通勤
时，他们坐的自动驾驶小巴来自福建……

在成都，神秘、古老的川蜀文化，正通
过大运会与现代体育精神交汇、融合，在
新时代焕发活力、汇聚全球目光。在这背
后，“福建制造”从衣食住行方面全方位装
备盛会，共赴这场青春之约。

衣 尽展国潮自信

7 月 29 日，曹茂园在夺得大运会首金
后，身着中乔体育设计的领奖服站上了最高
领奖台。在这个展示中国年轻文化、力量和
价值的平台，来自福建晋江的鞋服企业——
中乔体育见证了中国青年的夺冠时刻。

相较于其他运动品牌在赛场、明星球
星上展开一番争夺，中乔体育早在 2008
年就从年轻的大学生群体入手，与中国大
学生体育协会达成战略合作伙伴关系，并
从 2009年开始布局大学生运动会。

当代大学生积极向上、勇于进取的形
象，也让中乔体育品牌拥有了更多年轻活
力的潜在增值价值。中乔体育高级总监刘
鹏程说：“我们看中的是年轻人的活力，他
们从学校体育成长起来，未来有机会走上
高级别的赛事，这也给我们带来了品牌发
展的商机。”

如今，伴随着成都大运会的逐步升
温，中乔体育也将继续在吸引年轻消费者
和品牌年轻化这两个战略上走下去。

作为成都大运会的官方合作伙伴，同
样来自晋江的特步体育也和大运会渊源
颇深。在 2011 年的深圳大运会上，特步作
为美、英两国代表团合作伙伴，为其提供
了定制服装。

此番，特步为成都大运会设计包括组
委会官员、工作人员、裁判员、礼仪人员、
志愿者、升旗手在内的官方服饰，并将川
蜀文化符号、中式美学、大运会元素融为
一体，彰显了国潮品牌的实力与魅力。

特步集团董事局主席兼CEO丁水波表
示，参与大运会是特步集团向世界展示企业
形象的一个重要窗口，“我们将通过成都大
运会打造独特的文化名片，向世界展示中
国品牌的自信，让世界看到年轻的力量”。

食 聚焦低碳主题

来自晋江的盼盼食品是本次大运会
的指定休闲食品供应商，承担了为参赛运
动员、教练员、志愿者和官方工作人员提
供高品质休闲食品的任务。

作为国内休闲零食行业头部企业，这
并不是盼盼食品第一次参与大型体育赛事
活动的营销。在此前的东京奥运会、北京冬
奥会、世界杯的舞台上，盼盼食品就已经向
全球展现了中国品牌的风采与实力。

据介绍，在成都大运会中，盼盼食品
将提供 20多个品类、价值超过 500 万元的
保障产品。“成都大运会以绿色低碳为主
题，我们期待与成都大运会共同创造出一
届绿色低碳的历史，为世界展示成都的魅
力和盼盼食品的绿色愿景。”盼盼食品品
牌部负责人表示，盼盼食品近年大力践行

绿色低碳的发展道路，2022 年打造了休
闲食品行业首个零碳工厂，并正有序地改
造集团所有生产基地的零碳化。

该负责人认为，成都大运会不仅加深
了参与品牌在消费者心中的认知度和美
誉度，还为企业拓展国际市场提供了有利
条件。盼盼也将积极把握这些机遇，继续
在国内外舞台上以“中国质造”彰显中国
品牌的独特魅力。

在成都大运会开幕前夕，盼盼食品还
签下了张雨霏、葛曼棋、王思雨、张琳艳等
四名杰出女性运动员，并且成为中国女足
的官方合作伙伴。

行 硬核科技赋能

200 米感知范围、360 度无盲区……
在大运村，来自厦门金旅客车旗下的两款

“驰睿”自动驾驶小巴成为运动员通勤的
最爱。

其中，一款为运动员提供接驳服务，
一款作为高科技“展厅”向公众展示自动
驾驶技术，在提高大运村出行效率、实现
节能减排的同时，展现科技大运的风采。

据介绍，金旅客车研发的“驰睿”于去
年 9 月量产下线，整车采用绿色环保的纯
电驱动，续航里程可达 360 公里。此次服
务大运会的两款车辆，均搭载了蘑菇车联
全栈软硬件解决方案，标配 8 颗固态激光
雷达和多类型传感器，感知范围 200 米，
可以做到 360 度无盲区，甚至能识别 15厘
米的极小障碍物。

“科技赋能”是成都大运会的重要理
念，科技元素也成为本届大运会的闪亮标
签。据成都大运村执行副村长黄建介绍，这
是大运会历史上首次提供自动驾驶服务。

除了厦门金旅的自动驾驶巴士之外，
智能翻译对讲系统、智能咖啡机器人、智
能小吃机等一大批智能服务产品，让来自
世界各地的运动员、嘉宾和观众感受科技
的魅力。

如今，体育赛事已经成为品牌在全球
范围内传播交流的窗口。这其中，也将会
有越来越多“福建制造”的身影。

从生产制造到创建品牌，从跟跑到领
跑，“福建制造”正借助体育这一可跨越国
界的世界性语言，走出国门，走向世界，进
一步提升品牌的国际知名度。

“福建制造”点“靓”成都大运会
□本报记者 肖榕 文/图

曹茂园身着中乔体育设计的领奖服站上了最高领奖台。 大运村内的特步专卖店

本报讯（记者 肖榕） 7月 31日，中国大学生女子水球队以 17∶8
击败劲旅意大利队，在取得开赛两连胜的同时，也在冲击大运会第三
冠的征途中迈出了坚实一步。

意大利队是上届大运会的亚军，也是中国队争夺冠军的重要对
手。首节比赛，中国队就取得了 7∶4 的领先优势，在随后的两节比赛
中，凭借守门员董文鑫的出色发挥，意大利队只得到一分。中国队则
将领先优势扩大到 14∶5，并最终以 17∶8击败对手，取得两连胜。

本场比赛，共有三名福建选手登场亮相。除了就读于福建师范大
学的董文鑫之外，还包括联手贡献四分的鹿译文和张婧。

赛后，董文鑫并没有想到能打出这么悬殊的比分，“这场比赛给我
自己积攒了更多的自信心，我觉得接下来的比赛我会更加游刃有余”。

1 日，中国队将迎来另外一个强劲的对手——日本队。董文鑫
说：“接下来的比赛我们都要赢。目标不只是赢，还要打得精彩。”

又讯（记者 肖榕） 7 月 31 日，中国大学生羽毛球队在双流体育
中心体育馆以 4∶1 击败泰国队，以 A 组三轮全胜战绩锁定混合团体
赛八强席位。混双老搭档何济霆/杜玥为中国队拿下第一分。

17∶8击败意大利队

中国女水迎来两连胜

本报讯（记者 肖榕 文/图） 7 月 31 日，在成都市射击射箭运动
学校举行的大运会男子 10 米气步枪团体赛中，由李鑫淼、朱晓忠、宋
布寒组成的中国队以 1881.9分的成绩夺得银牌。

其中，来自福建的朱晓忠（右图左三）目前就读于福建师范大学，
在今年的全国冠军赛男子 10 米气步枪决赛上，他不敌盛李豪夺得亚
军。在当天的资格赛中，朱晓忠的发挥并不理想，最终以 625 环无缘
个人决赛。不过，他和队友李鑫淼、宋布寒携手夺得了团体赛的亚军，
这枚奖牌也是福建选手在本届大运会上夺得的首枚奖牌。

8 月 1 日，朱晓忠的校友张秉琛将和队友胡凯、徐展翼携手出战
男子 10 米气手枪比赛。他们的主要竞争对手来自伊朗、捷克、哈萨克
斯坦、波兰等强队。

男子男子1010米气步枪团体赛中国队夺银米气步枪团体赛中国队夺银

朱晓忠获成都大运会闽将首枚奖牌首枚奖牌

据新华社成都7月31日电“太幸运了，没想到
在线下店买到了限定版‘蓉宝’！”在成都市春熙路商
圈的大运会官方特许商品零售店，带着女儿来旅游的
赵女士难掩兴奋，“现在社交媒体上‘蓉宝’特别火。”

成都大运会开幕式上的熊猫元素，获奖运动员
人手一只“变脸熊猫”，让吉祥物“蓉宝”火遍全网。成
都大运会特许商品生产商及零售商北京元隆雅图文
化传播股份有限公司介绍，目前成都大运会特许商
品销售旺盛，太空蓉宝系列、蓉宝变脸盲盒手办等产
品持续热销，部分商品已断货，正在紧急补货中。

现在正是暑期旅游旺季，在大运会的带动下，
成都的旅游热度更高了。成都大熊猫繁育研究基
地、金沙遗址博物馆、杜甫草堂、武侯祠、锦里等热
门旅游景点客流量剧增。

如今，人们在外旅游把行李特产寄回家，自己“空
手出游”已经成为一种风潮。京东快递数据显示，7月
份以来，其在成都全市快递揽收量同比增长近五成。

在京东快递成都十陵营业部，负责成都大运村
区域配送的快递小哥刘旗成了站点最忙碌的人。数
据显示，这个区域 7 月份的快递派送量增加超过 10
倍。刘旗说：“志愿者和工作人员的订单挺多，他们
保障着运动员们的日常所需，我们保障他们的日常
所需，也挺光荣的。”

西南财经大学西财智库首席经济学家汤继强教
授认为，“蓉宝”相关商品线上线下大火、旅游景区人
流量剧增，以及城市快递寄递量的大幅攀升，都表明
大运会的“经济放大”效用显著，“赛事经济”活力迸发，
这对整个城市的消费和经济增长将发挥重要作用。

“赛事经济”活力迸发 大运会带热成都消费

本报讯 （记者 张辉 通讯员 廖金朋 黄中泉 文/图） 近
日，福建永安天宝岩国家级自然保护区监测人员在海拔 900 多
米的一处牡荆丛上，发现一只柑橘凤蝶。这是该物种在 2002 年 2
月《福建天宝岩自然保护区综合科学考察报告》中有名录记载以
来，时隔 21 年再一次被发现。柑橘凤蝶也是该保护区有影像记
录的第 309种蝴蝶。

柑橘凤蝶，属中型凤蝶。1年多代，成虫多见于每年 2月至 10
月。幼虫寄主为芸香科柑橘属、花椒属、吴茱萸属等多种植物。该
蝴蝶主要分布于除青藏高原以外的各个省区，国外见于俄罗斯
及日本群岛、朝鲜半岛、菲律宾吕宋岛以及部分南太平洋岛屿等
地。柑橘凤蝶是一种环境标识性动物，再次出现于保护区，说明
了当地生态环境日渐优良。

时隔21年

天宝岩再现柑橘凤蝶
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