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乐手从四层楼高处被缓缓推出，以“水”为主视觉元素的舞台
气势磅礴，4 月 26 日，张学友的“60+”世界巡回演唱会在厦门开
唱。这也是全国最大的单体体育馆——厦门市凤凰体育馆投用以
来举办的首场演唱会。

近两年，线下演唱会迎来强劲复苏。据统计，从今年 4 月底到

6 月底，厦门几乎每周末都有一场演唱会，观众“看爽了”的同时，
还能拉动举办地文旅消费。

演唱会等线下大型演出不仅可以带来可观的门票收入，还可以在
短时间内聚集大量客流。“演唱会+”作为一种时尚、新潮的城市打开方
式，为厦门文旅融合开启了一扇新的大门，丰富了城市消费新业态。

音乐“流量”变城市“留量”

“演唱会+”，打开厦门文旅融合新大门
□本报记者 林闻 见习记者 黄星榕 文/图

4 月 26 日，在厦门市凤凰体育馆，以“水”为主视觉元素的舞台，加上歌神张学友
的演唱，给观众带来一场视听盛宴。

4月 26日，全国最大的单体体育馆——厦门市凤凰体育馆内人山人海，不少歌迷
是从上海、广东、山西等地赶来的。

本报讯 （记者 张辉 通讯员 钟少杰
王义祥） 近日，福建省农学会发布《柑橘类
果园碳汇计量监测技术规程》团体标准。该
规程由省农科院资源环境与土壤肥料研究
所和福州市农业农村局联合起草，是国内
首个柑橘类果园碳汇计量监测方面的团体
标准。

果园碳汇，指的是果树通过光合作用，
吸收大气中的二氧化碳并将其固定在果树
植被和土壤中的过程、活动和机制。柑橘是
世界上生产规模最大的水果，柑橘类果园碳
汇潜力巨大。目前，国内还没有适用于果园
生态系统的碳汇计量监测标准。

现有国家标准、行业标准和地方标准，

仅适用于林业碳汇项目设计、碳汇计量与
监测，以及农田土壤固碳量核算。作为农用
型的多年生植被，果园生态系统与森林存
在显著不同。林业上经典的立木生物量模
型与调查方法均无法准确用于果树植被生
物量的估算，两者适宜的碳计量参数也存
在很大差别。

早前，农业农村部、国家发改委发布《农
业农村减排固碳实施方案》，提出要健全农
业农村减排固碳标准体系，完善农业农村减
排固碳的监测指标、关键参数、核算方法。

在此背景下，我省启动开展柑橘类果园
生态系统碳汇计量与监测标准起草工作。

作为起草单位之一，省农科院资源环境

与土壤肥料研究所长期致力于碳计量与低
碳农业技术的研究、培训与应用工作，曾承
担“东南丘陵山地果（茶）园复合系统固碳增
汇技术研究与示范”“南方果园生态系统碳
吸存与碳平衡研究”等项目。

起 草 单 位 针 对 果 园 生 态 系 统 碳 库 构
成与经营特点，以相关科研成果为基础，
在相关国家标准、行业标准的指导下，总
结 制 定 适 合 柑 橘 类 果 园 生 态 系 统 碳 汇 计
量与监测方法技术规程。该规程从果园生
态系统碳汇计量的术语、计量原则、样方
设置与调查采样方法、果树生物量模型构
建、土壤有机碳储量核算、监测周期与碳
汇变化计算等方面，系统建立了果园碳汇

计量与监测技术标准体系。
规程规定，果园碳库包括果树地上和地

下生物量、枯落物和土壤有机质 3 个碳库。
果园碳汇量，指的是一定时间段内果园生态
系统碳储量变化量，减去生态系统边界内果
园种植管理过程中产生的温室气体排放量。
温室气体排放量，包括因施用肥料引起的二
氧化氮排放、种植管理过程中因修剪、采摘、
翻耕、灌溉以及运输肥料等使用机械燃油和
电力等能源消耗引起的二氧化碳排放。

此次团体标准的发布，将推动以增汇为
主要目的的果园经营活动，形成一套科学合
理、系统实用的果园碳汇方法学，为果园碳
汇进入碳交易市场提供科学依据。

我国首个柑橘类果园碳汇团体标准发布

一年之计在于春。连日来，福州市晋安区税务局干部走进田
间地头和涉农企业，落实落细各项利企惠农税费优惠政策，为春
季农业生产送上“政策大礼包”。图为福州市晋安区税务局干部
在宦溪镇鼓岭的春伦生态茶园面对面为企业讲解涉农税费优惠
政策，助农企“轻装上阵”。 本报通讯员 陈晓雪 摄

近日，在福州市连江县定海湾海域的海洋牧场，工人在养殖区进行养殖作业，呈现一派海上“春耕”的繁忙景象。
近年来，连江县全面推进渔业经济转型升级，大力推行科技兴海、以养兴渔，采取金融、财税、科技等方面的

支持措施，大力发展特色海洋旅游和近海生态养殖，推进海洋经济高质量发展。 本报通讯员 王旺旺 摄

本报讯（记者 郑璜 通讯员 林泽华 谢臻） 作为福建的传
统优势行业，箱包企业不断抢抓机遇，实现出口“开门红”。据厦门
海关统计，一季度福建省出口箱包及类似容器 69.94亿元，同比增
长 31.31%，出口值位居全国第三，主要出口至东盟、欧盟等 100多
个国家和地区。

据厦门海关相关负责人介绍，以塑料片或纺织材料制作的软质
包装容器、公文包以及手提包是福建箱包出口的拳头产品，一季度累
计出口60.62亿元，同比增长35.6%，占同期福建省箱包出口总值的近
九成。民营企业是福建省箱包出口的绝对主力，一季度共出口 62.37
亿元，同比增长37.17%，占同期福建省箱包出口总值的89.18%。

箱包行业赛道火热，货物通关速度和产品的专业化、自主品
牌化成了企业抢占海外市场的关键。“箱包是假冒侵权的重灾
区，我们不少自有品牌箱包面临着被抄袭的困扰。”厦门金华源箱
包有限公司相关负责人张建敏坦言，假冒侵权成为不少箱包出口
企业面临的难题。为此，厦门海关派关员上门“送法”，有针对性地
进行知识产权保护指导，支持和鼓励企业打造福建箱包自主品
牌，并快速办理企业的知识产权备案，加强出口环节冒用商标等
行为的监管，保障企业合法权益。

一季度福建出口箱包
位居全国第三

本报讯（记者 王敏霞 通讯员 许冬福）随着蟳埔
簪花围火爆出圈，“游蟳埔、戴簪花、美自己”引领全国旅
游时尚。簪花围已成为全省乃至全国的文旅 IP，蟳埔女
非遗文化也受到社会各界广泛关注。4月 27日，《蟳埔女
习俗簪花围服务规范》团体标准正式出台，作为国家级
非物质文化遗产的蟳埔女习俗有了行业规范。

团体标准从元素要求、人员要求、场地道具、服务流
程、收费标准、沟通反馈等方面对蟳埔女习俗体验服务进
行规定。今后，簪花围及传统服饰换装体验将“从头到脚”
都有标准可循。根据团体标准，提供蟳埔女习俗体验服务
的工作人员应具备专业技能，并对蟳埔女习俗的历史背
景、文化内涵，以及盘发、佩戴花串和边花、传统服饰等制
作技艺有深入了解，能够为顾客提供专业的指导和建议。

据介绍，蟳埔村的簪花旅拍店从10多家增长至310家，
团体标准的出台势在必行。泉州市丰泽区市场监督管理局
局长康招传表示，团体标准的发布实施，对簪花围体验市场
将起到规范作用。只有在坚守传统文化的基础上，进一步提
升游客的旅游体验感，才能让蟳埔旅游热的花期长存。

“标准的出台，不仅是为了让市民和游客能在簪
花时获得更好的体验，也是对这份泉州特有的文化财
富的坚守和传承。”泉州市丰泽区蟳埔簪花围民俗文
化协会会长黄丽泳说，团体标准就像一份“说明书”，
对蟳埔女习俗中的材料选用、技艺传承、人才培养、文
化内涵的保护和传承都能够产生积极作用。
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本报讯（记者 张哲昊 通讯员
邵鹏） 4月 29日，在位于平潭跨境电
商园的平潭 9610 出口退货中心仓
内，福建统一快递有限公司向福州海
关所属平潭海关申报了 23票、总价值
5040 元的跨境电商零售一般出口

（9610模式）退货商品，经海关关员现
场查验后，准予通关放行。这标志着
我省首个对台跨境电商零售一般出
口退货中心仓正式投用。自此，平潭
综合实验区 9610模式出口顺利完成
正向物流和逆向物流的闭环，实现出
口商品“出得去”“退得回”。

据悉，该退货中心仓面积约 500
平方米，共划分卸货区、理货区、待
申报区、待查验区、放行区等 7 个区
域，将大幅提高退货周转效率，提升
消费者售后服务体验。

记者了解到，近年来，平潭跨境
电商出口产业蓬勃发展，已实现“平
潭—台湾—全球”海空联运，跨境电
商进出口货值连续两年破百亿元。受
益于此，大批优质跨境电商企业通过
淘宝、京东、拼多多等跨境电商平台，
将物美价优的中国商品从平潭出海
卖向全球各地，受到境外消费者青
睐。与此同时，对其配套的售后服务
需求也随之不断提高，跨境商品“退
货难”等问题相继浮出水面。

据了解，福建统一快递有限公司
去年出口清单近百万票，总货值超 7
亿元，其中出口包裹海外退货比例约
2%。“此前，我们并不了解相关政策
规定以及退货流程，对于退货商品一
般都是通过委托海外销毁、第三方市
场低价销售或捐赠等方式予以处理，
这样不仅损失了商品本身价值，还要
额外承担由此产生的物流、仓储、人
工成本等，算下来也是一笔大开销。”该公司负责人李琰说。

为了解决这一系列“痛点”，平潭海关进一步深化“关长送政
策上门”机制，第一时间深入企业走访调研，了解企业诉求、解决
堵点难点，同时根据海关总署关于跨境电子商务出口商品退货
工作要求，指导园区企业规范建立退货中心仓。

平潭 9610 出口退货中心仓建成并完成运行测试的消息一
传开，立刻得到福建统一快递有限公司的积极响应。“通过退货
中心仓，整个退货物流周期缩减了四分之三以上，能够让我们有
效控制各项成本，每月可节省近 5万元。”李琰高兴地说。

平潭海关副关长张灿明表示，对于 9610 模式出口商品，因
滞销、退货原因，自出口之日起 6 个月内原状退运进境的商品

（不含食品），企业应当凭主管税务机关出具的《出口货物已补税
未退税证明》，申请办理免征进口关税和进口环节增值税、消费
税，退还出口关税手续。相关商品运抵监管场所，在退货商品理
货区进行理货后，即可进行申报并经海关查验后放行。

下一步，平潭将继续发挥两岸跨境电商产业重要中转枢纽
作用，持续完善跨境电商基础配套设施，创新优化监管模式，丰
富相关业态，还将同步打造对台中药材贸易中心、两岸快件中
心、海西动植物隔检中心等重要产业合作平台，推动打造高水平
对外开放新格局。
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本报讯（通讯员 林亦霞） 总投资 8 亿元的莆田市涵江区
新能源汽车配套产业园经过全力攻坚，近日实现竣工投用。

该产业园为动力电池、驱动电机、车灯、内外饰等新能源汽
车零部件企业提供定制化厂房，形成 30 万台套的配套能力，匹
配莆田唯一的云度新能源汽车整车制造产能爬坡，有效推动云
度新能源汽车降本增效、产业延链补链。

据悉，该产业园通过以商招商、以企引企，目前已有柳州市
金元机械制造有限公司等 6 家零部件企业入驻试投产，加快推
进新能源汽车整车和零部件产业协同发展。

莆田涵江新能源汽车
配套产业园投用
形成30万台套的配套能力
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演出市场火爆
年轻观众成消费主力军

周五下班直奔机场、高铁站，周末白天
游玩，晚上看演唱会，周一再赶飞机、高铁回
公司上班。

最近，“年轻人热衷做演唱会特种兵”等
话题不断冲上热搜。随着演唱会等线下演出
增多，越来越多的年轻人选择利用周末或小
长假，来一场说走就走的旅行，为文旅市场
添上一把“火”。

今年厦门的演唱会场地格外繁忙。陶喆、
林宥嘉、张学友等举办的精彩的演唱会接连
上演，薛之谦、李健、蔡健雅等歌手的巡回演
唱会陆续官宣，厦门这座老牌“网红”旅游城
市不仅吸引了年轻观众的目光，更以“演唱
会+文旅”的方式让城市经济蓬勃发展。

“近两年来，演唱会等大型公共文化活
动强势复苏。”本次张学友演唱会厦门站的
主办方天视文化集团常务副总陈圣贤告诉
记者，大众文娱消费的需求不断增强，使得
观演人次呈现爆发式增长状态。

高规格、秒售罄，线下大型演出市场重
启后，人气明星迅速带火了演唱会经济。以
薛之谦“天外来物”演唱会厦门站为例，3 场
门票一开售就“秒光”，最热门场次有约 31
万人参与抢票。

“在厦门举办的演唱会，观众大约一半
来自省外，这群‘拉着拉杆箱看演出’的观众
以‘80 后’‘90 后’居多。”吾爱稻草（厦门）文
化发展有限公司总经理马孋告诉记者，“我
们全年演出近 300 场，深切感受到演唱会对
城市文旅经济的带动作用。年轻人是当下演

出经济的消费主力，当年听周杰伦、林俊杰
等一批歌手的歌曲的粉丝长大了，购买力也
跟上了。同时，年轻人在文化产品方面有自
己独立的思考和想法，更加追求现场体验与
个性彰显，愿意在互联网上分享真正值得的
休闲娱乐消费。”

在厦门的周末，记者看到有外地游客拉
着拉杆箱一下高铁便直奔体育馆，演唱会场
馆组团跟唱、街边路边随处支个摊便成为歌
迷聚集地……演唱会氛围笼罩下的厦门，场
内热火朝天，场外人山人海。

中国演出行业协会票务信息采集平台
的数据显示，仅在今年第一季度，全国营业性
演出的场次就达到 11.9万场，与去年同期相
比增长 72.71%；票房收入也达到 108 亿元，
同 比 增 长 116.87%；观 演 人 数 高 达 3886.99
万人次，同比增长 77.88%。

何以厦门？
音乐之岛迸发“音乐+”经济

近年来，演唱会带动文旅产业发展的杠
杆效应日益凸显。有业内人员算过这样一笔
账，如果一名观众在演唱会上花 1000 元，那
在吃、住、玩、乐上面可能要花 4000 元，大约
是 1∶4的比例。

作为张学友的“铁粉”，来自广东的阿凤
在上周五一早便坐高铁来到厦门，观看 4 月
26日晚上的演唱会。

“我是学友 30 年的粉丝了，这次还准备
趁着听演唱会的机会，逛逛厦门。”阿凤笑着
告诉记者，她在厦门北站下高铁后先去集美
学村逛了逛，随后再去中山路走走。

据了解，像阿凤这样为偶像奔赴的粉丝

并不在少数。根据中国演出行业协会数据，
2023 年中国内地全年 5000 人以上大型演唱
会票房近 146 亿元，创历史新高，近五成观
众跨省奔赴现场。大型音乐节和演唱会的举
办也带动交通出行以及场馆周边食宿、商超
等文旅消费业态的收入上行。

如果说演唱会是为不同年龄群体、不同
文化群体构建起一种集体记忆，通过唤起共
同回忆与情感，在身心沉浸中凝聚起超越演
唱会价值本身的正向价值和幸福情绪，那么
厦门这座城市举办的演出活动，能让这份音
乐体验进一步增值。

中国旅游研究院 4 月 21 日发布的 2023
年全国游客满意度调查显示，厦门入选全国
游客满意度十佳城市，位居全国前三。厦门
今年重点打造“海上花园 乐动厦门”城市文
旅品牌，以期用音乐作为情感载体，唤起市
民及游客对厦门音乐之岛的记忆联动。

接下来，元气森林音乐节、IFC 电音节等
多种音乐活动还将在厦门登场。艺术院团演
出、live house等多样化的音乐演出方式，完善
的旅游配套设施，便利的交通出行条件等都成
为厦门吸引音乐爱好者和游客的优势所在。

曲终人不散
“流量”变“留量”

泉州人多多是名音乐爱好者。在星巢
live house 场馆里，她跟随悠扬的民谣轻轻
摇晃；在海峡大剧院的演唱会内场，她挥舞
荧光棒大声唱出贯穿自己青春的熟悉旋律；
在闽南大戏院，她安静聆听俄版音乐剧《恶
魔奥涅金》漂洋过海带来的跨文化异域音乐
情调。演出场地周边的十里长堤、金鸡百花

星光海岸、环岛路都留下了她打卡的足迹。
她说：“我觉得每一次从厦门离开，都会很快
再见。”

“演唱会+文旅”市场的火爆不仅为城
市经济带来了新的增长点，也为城市文化的
传播和城市形象的提升注入了新的活力。

“从目前来看，‘音乐+文旅’的热度还
将持续。”陈圣贤表示，消费者对于音乐活
动的需求已经和之前不一样了，更多人将
其当作一种社交手段。再就是对现场音效
品质的要求，能够得到比线上更高质量的
音乐体验。

“办好一场演唱会”固然重要，但通过演
唱会“留住一群人”更值得追求。这就需要城
市练好内功，顺应市场，敏锐捕捉消费趋势，
拥抱新的商机。

“厦门是极富音乐基因的城市，音乐和
厦门有很强的适配性。‘音乐+文旅’的组合
带动了涵盖交通、食宿、景区等在内的文旅
链条，撬动了当地消费的方方面面。”厦门市
文化和旅游局党组成员、副局长魏峰表示，
目前厦门“音乐+文旅”市场的供给侧潜力
尚需挖掘。首先，要提高如艺术院团等本土
演出质量，吸引全年龄段的音乐爱好者来厦
门享受音乐之旅；其次，要积极培养观众看
演出的习惯，推动演出市场发展；最后，还要
推进业态模式创新，丰富游客来厦门消费场
景，奋力推动文化和旅游高质量发展。

据介绍，未来，随着更多精彩演出的上
演和更多政策措施的出台，厦门的演出市场
将迎来更加广阔的发展前景。曲终人不散，
美景美食美宿更让人流连忘返，作为音乐之
岛、艺术之城、时尚之都的海上花园厦门，更
致力于从“网红”走向“长红”。


