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评评屏屏山山时时
日前，第三轮第二批中央生态环境保

护督察集中通报一批典型案例，其中包括
鄱阳湖保护修复不力、生态环境问题多发
等。据报道，督察组暗查时看到一头江豚被
困在一片油污中，当地工作人员却说“它只
是条大青鱼”，后又改口道“是黑鱼或者水
獭”，不得不承认事实后还辩称“这只是小
概率事件”。

这则新闻之所以迅速引发舆论广泛关
注，是因为当地一些罔顾事实的做法，颇具
讽刺意味。当着督察组成员的面，在铁一般

的事实前，工作人员的第一反应竟是拒不
承认，在矢口否认不成后又抵赖狡辩，令人
大跌眼镜。网络上点赞最多的一条评论，就
是一名网友所调侃的：古有“指鹿为马”，今
有“指豚为鱼”。

然 而 ，调 侃 之 后 ，更 多 的 是 沉 重 。作
为 全 球 唯 一 的 江 豚 淡 水 亚 种 、国 家 一 级
保 护 动 物 ，江 豚 是 长 江 现 存 唯 一 的 鲸 豚
类，也被称作长江生态的“活化石”和“水
中 大 熊 猫 ”。它 们 的 生 存 状 况 尚 且 如 此 ，
其他鱼类又是如何，可想而知。某种程度
上 说 ，“ 指 豚 为 鱼 ”事 件 被 督 察 组 选 为 典
型 案 例 并 公 开 发 布 ，恰 恰 说 明 相 关 情 况
并 非 所 谓 的 小 概 率 事 件 ，而 是 具 有 相 当
的典型性和代表性。

鄱 阳 湖 被 誉 为 长 江 江 豚“ 最 后 的 堡

垒 ”，却 发 生 了“ 指 豚 为 鱼 ”的 事 件 ，令 人
唏 嘘 。据 悉 ，出 现 这 种 情 况 ，是 因 为 当 地
某 码 头 建 设 工 程 违 规 进 行 疏 浚 作 业 ，疏
浚 船 只 两 次 发 生 漏 油 事 故 ，建 设 单 位 未
采 取 应 急 处 置 措 施 。这 里 应 特 别 指 出 的
是 ，这 家 建 设 单 位 隶 属 于 当 地 一 家 省 属
国 企 ，相 关 项 目 也 是 地 方 标 杆 工 程 的 重
点 项 目 。这 或 许 也 是 放 任 油 污 污 染 周 边
湖面的深层原因之一。

督察组暗查发现的这一事件，如同一
面镜子，照出了当下环保工作中所凸显的
深层问题以及症结所在。表面上看，某些工
作人员满口谎言，把试图掩盖事实表现得
淋漓尽致；实质上，失职不作为的背后反映
出的不仅是个人的认知偏差，还有一些地
方畸形的发展思维和扭曲的政绩观。说到

底，就是没有正确认识“绿水青山”和“金山
银山”的关系，只追求眼前利益，忽视了对
生态的长远保护。往重的说，不仅会干扰环
境治理成效，长此以往，甚至还会腐蚀一方
的政治生态。

当然，这起环保督察典型案例曝光之
后也有可能发挥另一面作用。比如，发挥环
保督察制度监督、问责作用，严肃处理相关
责任人，并尽快恢复当地被破坏的生态环
境。同时，跳出个案的窠臼，在更大范围内
及时发现纠治一些地方、部门及人员生态
意识淡薄的问题，牢固树立生态红线就是
底线的理念，充分认识到生态环境保护是
功在当代、利在千秋的事业。唯有把生态环
境保护做在实处、落在实处，才能避免“指
豚为鱼”的闹剧再次上演。

莫让“指豚为鱼”的闹剧再次上演
□潘抒捷
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近年来，直播行业发展迅速，不少年轻
学子积极拥抱互联网。可有些学生却走偏
了，在教室或寝室不分时段直播，影响他人
正常学习生活。还有人打着学生名号直播，
却打擦边球直播低俗内容。

大学生想当网红无可厚非，对新鲜事
物充满好奇心本就是他们的特点。不过，学
生这个身份也意味着，学习终究是主业，直
播不能走偏。比如，开直播不能颠倒作息，
影响其他人正常生活；不能随意将镜头对
准教室，否则就有扰乱教学秩序之虞。

直播，应该是大学生向外界展示自我

及校园生活的一个窗口。面对当前存在的
一些乱象，平台要担起管理责任，及时关停
侵犯他人隐私、进行低俗直播等账号。学校
要引导学生树立正确观念，为校园直播划
出清晰的边界。更重要的是，开播的大学生
可以把这个标签作为引流工具，但绝不能
陷入流量泥潭，丢失底线与原则。

整治大学生直播乱象，某种程度上来
说，是在净化大学生与社会的链接通道，保
护大学校园这块净土。大学生可以更多地
展现自身才艺、校园生活，或是利用优势进
行泛知识类直播，使其成为价值出口，而不
是“负能量”集散地。

大学生直播别陷入流量泥潭
□戴先任/文 王铎/图

近日，多所高校相继呼吁学生诚信跑
步，引发社会关注。南开大学、西安电子科
技大学等高校发现部分学生利用外挂软件
假跑、骑车代跑、找人替跑等，用作弊行为
应付锻炼要求。

眼下，一些大学生体育锻炼的积极性
不高，身体素质堪忧，以至于被贴上了“脆
皮”的标签。学校本着对学生负责的态度出
台措施鼓励锻炼；特别是针对作弊行为，在
跑步 App 后台开启行为不规范检测系统，
一旦发现作弊行为按照学校规定严肃处
理，值得肯定。

然而，对于跑步作弊，一味地呼吁诚

信、严厉惩戒，可能无法根除问题。简单地
说，跑步虽然是适宜度较高的有氧锻炼，但
并非人人喜欢这种方式。如果学校仅用跑
步来衡量评价学生锻炼状况，未免单调枯
燥。可以说，强制性的体育锻炼，生搬硬套
的考核，枯燥无味的锻炼方式，只会让学生
提不起兴致，进而想方设法作弊。

就此而言，高校推动学生积极锻炼，不
能一味地定额并强制打卡，也不能以跑步
作为锻炼的唯一衡量标准，而应因人而异，
丰富锻炼方式，完善评价机制，补充激励措
施，引导学生乐于锻炼，进而改变被动敷衍
的态度，让每个人都能选择自己喜欢的方
式锻炼。

多想些让学生爱锻炼的办法
□黄齐超

近年来，乡村旅游兴起，成为游客逃离
城市喧嚣的选择。然而，作为乡村游的重要
载体之一，农家乐却面临严峻挑战，昔日盛
况已不复存在。农家乐为何难“乐”农家？

农家乐遍地开花之后，各地相互借鉴
经营模式，活动项目缺乏创意和特色，难以
激发游玩兴趣。另外，许多游客想品尝农家
土菜、绿色有机食物，可部分农家乐打着绿
色、原生态的旗号，实际上食材却是从市场
采购，口味、营养与别家并无二致，也成为
劝退游客的一大因素。

事实上，随着生活水平提升，消费者
对消费体验、服务质量等要求愈来愈高。

那种“看看山水，钓钓鱼，打打球”的传统
农家乐模式，已难以抓住消费者的心，无
法满足现代消费者的多元和深层次需求。
因此，农家乐也要与时俱进，加快转型升
级步伐，提供更具独特性、个性化、品质化
的服务和体验。

眼下，一些地方的农家乐主动转型升
级，集民宿、餐饮、休闲娱乐、康养、民俗文
化、沉浸式活动等为一体，既提升了游客体
验，也获得市场和口碑的双丰收。各地农家
乐经营者应结合本地乡村特色产业和文
化，引入现代科技手段，设计出具有独特创
意、丰富体验的旅游产品，让人玩得好、吃
得好，才能引来更多的游客。

农家乐该主动转型升级了
□江德斌

最近，《电动自行车用锂离子蓄电池安
全技术规范》强制性新国标颁布，定于11
月1日正式实施。新国标对电动自行车锂
电池安全质量监管提供技术依据。其中，高
镍体系三元锂电池很难通过测试，今后将
难以应用在电动自行车领域。

电动自行车自燃事故时有发生，原
因虽多种多样 ，但基本与电池有关 。此
次，国家层面制定电动自行车电池安全
技术规范，特别是针对电池使用中可能
出现过热过载问题提出规范，有助于进
一步织密电动自行车安全防护网。这个
标准的突出亮点，除了强调电池自身的

安全可靠性之外，更强调了电池使用安
全防护的可靠性。通俗地说，就是不让电
动自行车电池使用“裸奔”，通过有效的
技术防范，对电池使用过程中存在的风
险隐患，防患于未“燃”。

当然，标准的生命在于执行。电动自行
车的安全问题很大程度也是经济问题。产
品有关标准越高，意味着生产成本就越高，
价格也就越贵。因此，细化完善各种标准只
是安全管理的第一步，更关键还要赋予标
准强制性，将它作为产品合格的唯一标准，
以及市场准入的安全凭证，提高电池在市
场的应用安全门槛，倒逼电池与电动自行
车生产响应新的技术标准。

用标准织密电池安全防护网
□木须虫

日前，在江苏油田采油二厂召开的首
届职工创新大会上，14名职工创新领头
人从企业负责人手中接下了“揭榜挂帅”
解难题项目责任书。按照计划，他们将带
领有志创新的工友一起，在限定时间内完
成创新攻关，解决影响生产经营的“卡脖
子”难题。

技术难点是创新的起点，一线需求就
是创新的追求。今年初，江苏油田采油二厂
发布了《2024年“揭榜挂帅”攻关课题榜单
公告》，把生产经营中遇到的 42 项“卡脖
子”问题梳理成榜单，面向全厂广发英雄
帖，呼唤能工巧匠站出来破解“卡脖子”难

题。这种方式打破了“线性”的科技项目管
理程序，用市场化思维实现企业技术需求
与高校院所科研创新成果的精准对接，用
市场竞争机制激发创新活力，有助于以最
快的速度找到切实可行的解决方案。

“揭榜挂帅”的基础在“榜”，核心在
“拼”，关键在机制。从验收标准看，榜单应
目标明确而且可验证、可考核，不能模棱两
可、大而化之。同时要科学设计追责机制、
尽职免责机制、宽容失败的容错机制及科
学合理的利益补偿机制，为“揭榜”人才潜
心钻研、敢于试错提供良好的保障，对于尽
职“失败”给予适当的包容，避免影响科研
团队参与“揭榜”的积极性。

“揭榜挂帅”见效关键看机制
□胡建兵

针对免费提供厕纸存在浪费现
象，一些公厕采用技术手段控制用
量，比如，刷脸限时定量供纸。但也
有些公厕要求取纸者观看 30 秒视频
广告、花费 0.99 元买纸，或是购买 VIP
会员以享受更优惠的取纸服务，违
背了便民惠民的初衷。公厕取纸要
少一些套路，不能影响使用体验，更
不能当成一门生意来做。

关育兵/文 陶小莫/图

公厕取纸要
少一些套路
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近日，一名河北籍的无偿献血者表示，自己在北京上大学
时曾参与无偿献血 9 次，累计献血量 3200 毫升，可回家乡工作
后，家人生病住院需要用血时，却被告知外省献血证在本地不
能减免用血费用。

其实，献血证不只存在跨省堵点。不久前，就有网友反映，他
参与无偿献血 13 次，可当他的妻子在本省另一座城市需要用血
时，也因异地被拒。现实中，还存在异地献血证不互认、用血费用
无法跨省报销等问题。这意味着全国献血事业存在梗阻，尚未实
现一盘棋。

这样的现状，不仅会打击献血者的爱心和信心，也会阻碍我
国献血事业健康发展——近年来，鼓励献血的政策发挥了积极
作用，全国无偿献血人次从 1998 年的 32.8 万提高到了 2022 年的
1603.5 万，增长了 48 倍；但另一方面，“血液库存告急”的新闻仍
不时见诸报端。

虽然说相当多的献血者并不图回报，但让其用血无忧，这是基
本底线和要求。而要想进一步确保临床用血，必须鼓励更多人参与
献血。鼓励献血，除了在住房、就诊、荣誉等方面对献血者推出更多
优待政策外，更应该打通献血者及其亲属异地用血、用血费用报销
等“跨市梗阻”“跨省梗阻”。

是什么原因造成异地用血、报销难？其一，献血数据与信息尚
未跨省或跨市联网，即没有实现信息共享。其二，血液供需处于紧
平衡状态或者存在季节性缺血，导致一些地方优先照顾本地献血
者，忽视异地献血者。其三，各地返还标准及报销、减免标准各异，
增加了跨省用血报销、减免的障碍。

根据献血法等相关法规，无偿献血者临床需要用血时，免交相
关费用；其配偶和直系亲属临床需要用血时，也免交或者减交相关
费用。出现异地用血难等问题，明显背离了相关法律和政策要求，
难免让献血者感到心寒。落实法律规定，需要务实的行动。

国家卫健委曾通知要求，跨地区无偿献血者临床用血费用直
接减免，并建立全省统一的用血减免平台。但在某些地方落实不理
想。目前，北京、上海、浙江、安徽等地率先开展医疗机构临床用血
信息联网试点，取得了积极成效。以北京为例，不仅构建了全市统
一的用血费用减免平台，而且北京献血者可跨省减免规定的临床
用血费用。

献血用血岂能有本地异地之分？期待国家有关方面牵头，尽快
打通全国献血数据与信息梗阻，实现数据联网。同时，完善和统一
相关制度和报销标准，让献血者异地用血、报销惠及广大人群。这
也是做好我国献血事业的关键之招。

献血用血
岂能有本地异地之分
□冯海宁

眼下，距离今年“6·18”促销还有近一个月时间，但各大电商
平台已经开始造势。与往年不同的是，有些主流电商平台表示，今
年“6·18”将取消预售制。

以往这个时候，各个电商平台已经摩拳擦掌，进入了“6·18”
促销的准备、预热阶段。主流电商平台通常会在这个时间段开
展预售：消费者需要先支付一定数额的定金，一周后再支付尾
款。其间，平台会发放大量优惠券，吸引消费者再次购买。商家
在预售营销过程中，往往会明示或暗示预售商品卖的是“低
价”，甚至是“最低价”，传递给消费者一种“预订了就是赚了”的
利好信息。

预售营销信息是丰满的，现实却可能是骨感的。近年来，每逢
“6·18”等消费购物节日，都有一些电商平台或商家被投诉虚假宣
传、不按承诺或约定履行等问题。中国消费者协会不久前发布的
2023年全国消协组织受理投诉情况分析显示，电商平台预售模式
存在 5方面问题亟待规范，包括“尾款”涨价不诚信、预售商品不保
价、承诺赠品不兑现、承诺时间不发货、“最低价”宣传不属实。很多
消费者对此都有切身感受，吐槽不断、投诉连连。

预售背后往往隐含着复杂的购物流程，相关优惠和价格也有
公式计算。消费者在购买预售商品时，常常需要做“算术题”，在算
来算去中，消费者的体验往往与电商平台承诺的“低价”“满减”“先
买先得实惠先享受”并不一致。如此，他们的新鲜感和体验感下降，
自然会产生抵触心理。这也是造成传统电商促销效果欠佳的一个
原因。

受多重因素影响，今年主流电商平台不约而同取消预售制，转
而采取更直接、更简单的促销方式，顺应了市场营销环境的变化，
也顺应了消费者的期待。电商平台和商家的促销变得更加务实，更
看重性价比和质价比，消费者也能得到看得见、摸得着的实惠。取
消预售制、简化算法，“远离套路，回归本质”是电商平台向消费者
释放的善意。

任何一种营销场景中，商家最吸引消费者的卖点都是质量、价
格和服务。一些电商平台取消预售制，是促销模式的删繁就简、返
璞归真。当然，取消了预售制只是真正“以消费者为中心”的第一
步，守住法律底线和诚信底线，摒弃虚假、夸大宣传，不欺骗误导消
费者，不做实现不了的承诺，少一些“弯弯绕”，多送直接实惠，才能
给消费者的体验做“加法”，从而实现多赢。

直接优惠
才是最实在的促销
□李英锋
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临近毕业季，一些商家兜售毕业论文查重服务，有的收费上
千元却未提供准确结果和修改意见。毕业论文查重一定程度上
可防止学术不端行为，可一些商家的论文数据库往往是过期的，
重复率的计算方法并不科学，给出的论文查重结果根本不准。还
有不少商业查重系统为了多卖查重报告，故意提高查重率，给毕
业生下连环套。毕业论文是检验学生学习成果的最后一道关，也
是最重要的一道关，查重本是把关人，不能沦为“花钱即可买路”
的假门神。

——北京晚报

论文查重岂能成圈钱生意


